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Definizione di impresa
PERCHE’ ESISTONO LE IMPRESE?

CHE RUOLO HANNO NEL SISEMA
ECONOMICO?

COME SI COMPORTANO LE
IMPRESE?



“LE IMPRESE NEL CONTESTO

ECONOMICO: LE FORME DI MERCATO

CONCORRENZA
PERFETTA;

MONOPOLIO;
OLIGOPOLIO
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IL CONCETTO DI PROFITTO

PROFITTO=
PREZZO*QUANTITA’ MENO COSTI *QUANTITA’

P(Q-C)
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| COSTI

DEFINIZIONE DI FUNZIONE DI PRODUZIONE:

LA FUNZIONE DI PRODUZIONE E LA RELAZIONE TRA
LA QUANTITA DI INPUT CHE UNIMPRESA USA E LA
QUANTITA DI OUTPUT CHE PRODUCE.

Y=F(K;L)

UN INPUT FISSO E UN INPUT IMPIEGATO IN UNA
QUANTITA FISSA CHE NON PUO ESSERE MODIFICATA.

UN INPUT VARIABILE E UN INPUT LA CUI QUANTITA
PUO ESSERE VARIATA DALLTMPRESA.
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NEL LUNGO PERIODO TUTTE E DUE I FATTORI SI
CONSIDERNO VARIABILI.

IL BREVE PERIODO E IL PERIODO DI TEMPO ENTRO IL
QUALE ALMENO UN FATTORE DI PRODUZIONE E FISSO.

LA CURVA DI PRODOTTO TOTALE MOSTRA COME LA
QUANTITA DI OUTPUT DIPENDE DALLA QUANTITA
DELLTINPUT VARIABILE, PER UNA DATA QUANTITA DEL
FATTORE DI PRODUZIONE FISSO.



CURVA DI PRODOTTO MARGINALE DEL LAVORO

Prodotto
marginale
del lavoro
(quintali/

lavoratore)

Il lavoro presenta
19 © rendimenti decrescenti
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QUI, IL PRIMO LAVORATORE IMPIEGATO

GENERA UN AUMEN"

'O DELL’OUTPUT DI 19

QUINTALI IL SECON

DO LAVORATORE

GENERA UN AUMEN
COSI VIA...

'O DI 17 QUINTALL E

QUESTA e LA LEGGE DEI RENDIMENTI

DECRESCENTI



CASO:

“AGGIUNGERE UN ALTRO PROGRAMMATORE IN
UN PROGETTO POTREBBE AUMENTARE IL TEMPO
PER SCRIVERE IL CODICE DEL PROGRAMMA”

L’ORIGINE DEI RENDIMENTI DECRESCENTI STA NELLA
NATURA DELLA FUNZIONE DI PRODUZIONE DI UN
PROGETTO SOFTWARE: OGNI PROGRAMMATORE
DEVE COORDINARE IL SUO LAVORO CON QUELLO DI
TUTTI GLI ALTRI PROGRAMMATORI NEL PROGETTO, IL
CHE PORTA OGNI PERSONA A SPENDERE PIU E PIU
TEMPO NEL COMUNICARE CON ALTRI AL CRESCERE
DEL NUMERO DEI PROGRAMMATORI.
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LE CURVE DI COSTO

IL COSTO FISSO;
IL COSTO VARIABILE

IL. COSTO FISSO E UN COSTO CHE NO

N

DIPENDE DALLA QUANTITA PRODOTTA;
CORRISPONDE AL COSTO DEL FATTORE DI

PRODUZIONE FISSO.

IL COSTO VARIABILE E UN COSTO CH

DIPENDE DALLA QUANTITA PRODOT

A

CORRISPONDE AL COSTO DEL FATTO
PRODUZIONE VARIABILE.

RE DI



I1 costo totale per produrre una data quantita
di output e la somma del costo fisso e del
costo variabile per produrre quella quantita di
output.

CT =CF + CV

Se misuriamo sull’'asse orizzontale la quantita
di frumento prodotta e sull’asse verticale il
costo totale di quella quantita, la curva di
costo totale diventa piu ripida a mano a mano
che si aumenta la quantita di output a seguito
dei rendimenti decrescenti.
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0 19 36 51 64 75 84 91 96
Quantita di frumento (quintali)
Quantita Quantita Costo Costo Costo
di lavoro  di frumento  variabile fisso totale
Punto nel L Q (e1tro) (e1tro) (e1tro)
grafico  (lavoratori)  (quintali) cv CF CT=CF+CV
A 0 0 0 400 400
B 1 19 200 400 600
C 2 36 400 400 800
D 3 51 600 400 1000
E 4 64 800 400 1200
F 5 75 1000 400 1400
G 6 84 1200 400 1600
H 7 91 1400 400 1800
/ 8 96 1600 400 2000
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IL. COSTO MARGINALE E IL COSTO CHE
BISOGNA SOSTENERE PER PRODURRE UNA
UNITA’ ADDIZIONALE DI OUTPUT.

E' EGUALE ALLA VARIAZIONE DEL COSTO
TOTALE

(ATC= AY)
DIVISO

[L. CORRISPONDENTE AUMENTO
DELL’'OUTPUT PRODOTTO (AQ= AX).

ESSO E PERTANTO UGUALE A AY/ AX, CIOE
ALLA PENDENZA DELLA CURVA DI COSTO
TOTALE.



(a) Total Cost (b) Marginal Cost

Total Marginal
cost cost of bqots
8th pair of boots (per pair)
increases total
$1,400 + cost by $180. TC $250 - MC
i 200
1,000  2nd pair of boots i
increases total
800 - cost by $36. 150 =
600 - 100 -
400 -
200 - 50
[ Y [ [ [ L S [ ) Y [ (A O (S (S ) A
0 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 0 1 2 3 45 6 7 8 9 10

Quantity of boots (pairs) Quantity of boots (pairs)
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PERCHE LA CURVA DI COSTO MARGINALE
HA PENDENZA POSITIVA?

PERCHE, IN QUESTO ESEMPIO, CI SONO
RENDIMENTI DECRESCENTI DEI FATTORI
PRODUTTIVI.

ALLAUMENTARE DELL’OUTPUT, IL
PRODOTTO MARGINALE DELL'INPUT
VARIABILE DIMINUISCE.



—

e

CIO IMPLICA CHE QUANTITA SEMPRE
MAGGIORI DELL’INPUT VARIABILE
DEVONO ESSERE USATE PER PRODURRE
UNA UNITA ADDIZIONALE DI OUTPUT AL
CRESCERE DELL AMMONTARE DI OUTPUT
GIA PRODOTTO. E SICCOME OGNI UNITA
DELL’INPUT VARIABILE DEVE ESSERE
REMUNERATA, SALE ANCHE IL COSTO DI
UNA UNITA AGGIUNTIVA DI OUTPUT.
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I COSTI

Il costo medio totale, spesso chiamato
semplicemente costo medio, € uguale al

costo totale diviso la quantita di output
prodotta.

CMT = CT/Q
Il costo medio fisso € il costo fisso per unita
di output.

CMF = CF/Q

Il costo medio variabile ¢ il costo variabile
per unita di output.

CMV = CV/Q
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A COSA SERVONO IL COSTO MEDIO ED
IL COSTO MARGINALE

IL COSTO MEDIO SERVE A SAPERE
MEDIAMENTE QUANTO COSTA IL
PRODOTTO;

IL COSTO MARGINALE CI DA
INFORMAZIONI CIRCA IL COSTO DI
PRODUZIONE DI UNA UNITA'
ADDIZIONALE DI OUTPUT



~ LA CURVA DI

Costo
al paio
(euro)

140
120
100
80
60
40

20

COSTO MEDIO

Costo medio totale, CMT

Costo medio
totale minimo

3 4 5 6 7 S, 9 10

| Quantita di scarpe (paia)

Produzione con costo minimo
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LA CURVA DI COSTO MEDIO

LA CURVA DI COSTO MEDIO TOTALE HA
FORMA DI U.

PER BASSI LIVELLI DI OUTPUT, IL CMT
DIMINUISCE PERCHE “L’EFFETTO DI
RIPARTIZIONE DEL COSTO FISSO” DOMINA
L’ “EFFETTO DEI RENDIMENTI
DECRESCENTT".

PER ALTI LIVELLI DI OUTPUT, VALE
L’OPPOSTO ED IL COSTO MEDIO TOTALE
SALE.
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LA CURVA DI COSTO MEDIO

LA CURVA DI COSTO MEDIO TOTALE HA
FORMA DI U.

PER BASSI LIVELLI DI OUTPUT, IL CMT
DIMINUISCE PERCHE “L’EFFETTO DI
RIPARTIZIONE DEL COSTO FISSO” DOMINA
L’ “EFFETTO DEI RENDIMENTI
DECRESCENTT".

PER ALTI LIVELLI DI OUTPUT, VALE
L’OPPOSTO ED IL COSTO MEDIO TOTALE
SALE.
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AUMENTARE L'OUTPUT HA DUE EFFETTI SUL
COSTO MEDIO TOTALE—L’ “EFFETTO DI
RIPARTIZIONE DEL COSTO FISSO” E L “EFFETTO
DEI RENDIMENTI DECRESCENTT":

L’EFFETTO DI RIPARTIZIONE DEL COSTO
FISSO: QUANTO MAGGIORE E L’OUTPUT,
TANTO MAGGIORE E LA PRODUZIONE SU CUI
SI RIPARTISCE IL COSTO FISSO, E TANTO
MINORE E IL COSTO MEDIO FISSO.

L’EFFETTO DEI RENDIMENTI DECRESCENTI:
QUANTO MAGGIORE E LA QUANTITA
PRODOTTA, TANTO MAGGIORE E IL FATTORE
DI PRODUZIONE VARIABILE NECESSARIO A
PRODURRE UNITA ADDIZIONALI E TANTO
MAGGIORE E IL COSTO MEDIO VARIABILE.



Costo
al paio
(euro)

140
120
100
80
60
40

20

\\/

Costo medio totale, CMT

Costo medio
totale minimo

I I I I I I I I I I

1 2 3 4 5 6 7 3 9 10

| Quantita di scarpe (paia)
Produzione con costo minimo
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LA CURVA DI COSTO MEDIO TOTALE HA
FORMA DI U. PER BASSI LIVELLI DI
OUTPUT, IL CMT DIMINUISCE PERCHE
“L’EFFETTO DI RIPARTIZIONE DEL
COSTO FISSO” DOMINA L’ “EFFETTO
DEI RENDIMENTI DECRESCENTTI”. PER
ALTI LIVELLI DI OUTPUT, VALE
L OPPOSTO ED IL COSTO MEDIO
TOTALE SALE.
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CONSIDERAZIONI CONCLUSIVE

1. IL COSTO MARGINALE (CM) E CRESCENTE.

2. IL COSTO VARIABILE MEDIO (CVM) E
CRESCENTE.

3. IL COSTO FISSO MEDIO (CFM) E
DECRESCENTE.

4. LA CURVA DI COSTO MARGINALE
INTERSECA LA CURVA DI COSTO MEDIO
TOTALE DAL DI SOTTO, ATTRAVERSANDOLA
NEL SUO MINIMO. ANALIZZIAMO TALE
ULTIMA CARATTERISTICA.



~— Marginal, average
costs of boots
(per pair)
$250 -
MC
200
il ATC
AVC
100
50 |- /)
X B
| | P —9o—eAKC
0 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10
| Quantity of boots (pairs)

Minimum cost output



— A

s

CONCLUSIONE 1

E’ UN CASO?

IN CORRISPONDENZA DELL'OUTPUT CHE MINIMIZZA IL
COSTO MEDIO TOTALE, IL COSTO MEDIO TOTALE E
UGUALE AL COSTO MARGINALE.

PER LIVELLI DI OUTPUT MINORI DI QUELLI CHE
MINIMIZZANQ IL COSTO MEDIO TOTALE, IL COSTO
MARGINALE E INFERIORE AL COSTO MEDIO TOTALE ED
IL COSTO MEDIO TOTALE E DECRESCENTE.

PER LIVELLI DI OUTPUT MAGGIORI DI QUELLI CHE
MINIMIZZANQ IL COSTO MEDIO TOTALE, IL COSTO
MARGINALE E SUPERIORE Al COSTO MEDIO TOTALE
ED IL COSTO MEDIO TOTALE E CRESCENTE.
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QUINDI????!I]

L'IMPRESA MASSIMIZZERA’ 1
PROFITTI ESATTAMENTE UN
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COSTI DI LUNGO PERIODO

NEL BREVE PERIODO, L'TIMPRESA NON HA ALCUN
CONTROLLO SUL COSTO FISSO. MA TUTTI GLI INPUT
SONO VARIABILI NEL LUNGO PERIODO: NEL LUNGO
PERIODO ANCHE I COSTI FISSI POSSONO VARIARE. IN
ALTRI TERMINI, NEL LUNGO PERIODO I COSTI FISSI DI
UNIMPRESA DIVENTANO ANCH’ESSI UNA VARIABILE DI
SCELTA.

NEL LUNGO PERIODO LTIMPRESA SCEGLIERA IL SUO
LIVELLO DI COSTI FISSI (CIOE DI INVESTIMENTI) IN
FUNZIONE DEL LIVELLO DI OUTPUT CHE SI ASPETTA DI
PRODURRE.



